
  

 

 

 



  

CG1 - Conocer los contextos, culturales, sociales, económicos y políticos necesarios que permitan 

relacionarse con la sociedad. 

 

CG4 – Aplicar el conocimiento teórico y práctico de las técnicas de gestión en las empresas de 

comunicación. Capacidad de transmitir información, ideas, problemas y soluciones, tanto a audiencias 

expertas como no expertas en el ámbito de la comunicación.   

 

CG6 - Saber innovar en los métodos de autoaprendizaje y autoevaluación, siguiendo criterios de calidad.  

CG7 –Manejar las lenguas española e inglesa (con un nivel B1 según los criterios establecidos por el 

MCER) de forma oral y escrita, en general, y su adaptación a los usos específicos en los medios de 

comunicación. 

 

 

 

 

 

CEE14. Identificar y conocer las herramientas de administración de Redes Sociales   

CEE15. Conocer los Social Media Analytics, indicadores del Social Medio y el retorno en la inversión 

 

 

 



  

CEE16. Manejar las herramientas para la analítica, monitorización y medición de la influencia en Redes 

Sociales   

 

 

CEE17.Gestionar comunidades online, conocer las funciones, responsabilidades y herramientas del 

community manager 

 

 

CEE18. Diseñar y gestionar un plan Social Media Marketing: estrategias de marketing, publicidad y 

comunicación web.  

 

 

CEE19. Dominar el marketing de búsqueda, posicionamiento SEO, SEM Y SMO.  

 

 

CEE20.  Conocer y manejar el Marketing de Contenidos como palancas fundamentales para conseguir el 

engagement de clientes y usuarios con las marcas 

 

 

 

  



  

Metodología 

Método expositivo. Lección magistral 

Estudio individual 

Resolución de problemas 

Resolución por proyectos 

Tutoría presencial (individual y/o grupal) 

Heteroevaluación, autoevaluación y coevaluación 



  

 

Sistemas de Evaluación 

Ponderación 

mínima (%) 

Ponderación 

máxima (%) 

Asistencia y participación activa 10 10 

Realización de test planteados en cada módulo 40 40 

Pruebas de evaluación teórico-prácticas 50 50 
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